UNTERNEHMENSTHEMEN
ALS GESCHICHTEN ERZAHLEN
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OR-CODE SCANNEN
ODER KLICKEN
ZUM ABSPIELEN
DES VIDEOS

Universitatsklinikum Universitat Bonn

Ruppin-Brandenburg Seit mehreren Jahren sind wir Partnerin der
Universitat Bonn in Fragen eines modernen
und zielgruppengerechten Designs flir
verschiedene Formate, z. B. das jahrliche
Uni-Fest.

Seit dem Jahr 2023 unterstitzen wir die
Ruppiner Kliniken im Umgang mit dem
Fachkraftemangel. Gemeinsam produzieren
wir Kommunikationsmittel wie Recruiting-
Videos, um neue Fachkrafte fiir die Arbeit in

der Klinik zu begeistern.

OQR-CODE SCANNEN
ODER KLICKEN
ZUM ANHOREN
DES PODCASTS

Coloplast Magazin Schleswig-Holstein

Politik leicht zuganglich und verstéand-
lich machen. Das ist unser Auftrag der
SPD Schleswig-Holstein fiir das Magazin
,Tosamen”. Nahbar und mit einer positiven
Erzahlung erklart die SPD ihre Anliegen.

Fir den danischen Pharmakonzern
Coloplast haben wir einen fachspezifischen
Podcast konzipiert und realisiert. Inhalt-
liches Zentrum sind Darmerkrankungen,

fir deren Linderung Coloplast wichtiger
Partner von Patient*innen und Arzt*innen
ist. Ziel des Podcasts ist es, Ldsungs-
kompetenz zu zeigen und Markenbekannt-
heit zu steigern.
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Sozial-Klimarat

Im Jahr 2023 wurde der Sozial-Klima-
rat als Think Tank zur Umsetzung einer
flr alle Bevolkerungsgruppen leistbaren
6kologischen Transformation gegriindet.
ASK ist Partnerin des Sozial-Klima-
rats in allen Fragen der 6ffentlichen
Kommunikation.

Der Podcast;
Mit Profill - Die DRK-Kitas!

Deutsches Rotes Kreuz

Der erste Podcast des Deutschen Roten
Kreuzes wurde von ASK im eigenen
Podcast-Studio produziert. Von der
Konzeption bis zum Hosting haben wir das
DRK auf den ersten Schritten in die Pod-
cast-Welt begleitet.

Jerz
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Neue Gesellschaft/
Frankfurter Hefte

ASK unterstitzt die Zeitschrift fur Politik
und Kultur als Kampagnenpartnerin.
Markenbekanntheit, Imagewerbung

und Neukund*innengewinnung stehen im
Zentrum unserer Arbeit.

UND WEITER GEHT'S

ACE

Der Auto Club Europa ist eine der mitglieds-
starksten Organisationen Deutschlands.
Seit mehreren Jahren pflegen wir eine
enge partnerschaftliche Zusammenarbeit,
sie umfasst u. a. redaktionelle Unter-
stiitzung und Fragen der Positionierung im
kommunalen Umfeld.
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Sachebene

bewusste Kommunikation

Beziechungsebene 80%

unbewusste Kommunikation
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Erfahrungen

Werte
Geflhle

Uberzeugungen

Erwartungen

Glaubenssatze




GESCHICHTEN SIND EINPRAGSAM

BEDEUTSAM, EINDRUCKSVOLL
DENN SIE SIND...

PERSONLICH



SIE HAT EIN (1) THEMA
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WAS MACHT EINE GUTE STORY AUS? SIE STARTET MIT EINEM KODER
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iPod.

1000 Songs zum Mitnehmen
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Die ultraflache 5GB Fest- Die rasend schnelle
platte kann auch als FireWire Verbindung,
FireWire Laufwerk fur Uber die eine komplette
Dateien und Programme CD in nur 10 Sekunden
verwendel werden. geladen werden kann.
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1000 Songs zum Mitnehmen

(IITH

Wiederaufladbare Lithium- Ohrhdrer, die dank

-Batterie, die non- Neodym-Magneten fur
stop bis zu 10 Stunden Hifi-Sound sorgen.
Laufzeit bletet.
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SIE GIBT EIN VERSPRECHEN

DAS LAND IN GUTEN HANDEN
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SIE IST WIRKLICH PASSIERT
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SIE IST AUTHENTISCH WAHR
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SIE HAT DREI TEILE
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SIE HAT EIN HAPPY END
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SIE DENKT AN IHRE HORER



EURE GESCHICHTEN: SIE LIEGEN AUF DER STRABE!
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lhre Ansprechpartner*innen

www.ask-berlin.de
ask.berlin

Thomas Miihinickel
Geschaftsflihrer und Strategieberatung

muehlnickel@ask-berlin.de | 0162 98 78 669

Birgit Giill
Leiterin Kampagne und Design
quell@ask-berlin.de | 015118 02 44 54

Gero Fischer
Leiter Digitale Medien
fischer@ask-berlin.de | 0152 2188 74 41

Anne Garnies
Leiterin Events
garnies@ask-berlin.de | 015118 02 44 50

Henning Mahler
Leiter Vermarktung und Sponsoring
mahler@ask-berlin.de | 0152 55 49 38 06

Melina Pritz
Kaufmaéannische Leiterin, ppa.
pritz@ask-berlin.de | 0173 73 74 143




VIELEN DANK
FUR IHRE
AUFMERKSAMKEIT

www.ask-berlin.de

ASK Agentur fiir Sales und Kommunikation GmbH

Gewerbehof Bulowbogen, Hof D, Eingang D1
BllowstraBe 66, 10783 Berlin

info@ask-berlin.de
+49307407316 00
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