
1ASK ·  11.04.2024 ·  Unternehmensthemen als Geschichten erzählen

Arne Schröer

UNTERNEHMENSTHEMEN 
ALS GESCHICHTEN ERZÄHLEN
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DAS EISBERGMODELL DER KOMMUNIKATION

Sachebene
bewusste Kommunikation

20%

Beziehungsebene
unbewusste Kommunikation

80%

Zahlen

Daten

Fakten

Gefühle

Erfahrungen

Überzeugungen

Werte

Glaubenssätze

Erwartungen
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WORÜBER ERZÄHLEN? THEMEN

GESCHICHTEN SIND 

BEDEUTSAM, 

DENN SIE SIND…

EINPRÄGSAM 

EINDRUCKSVOLL

PERSÖNLICH
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WAS MACHT EINE GUTE STORY AUS? SIE HAT EIN (1) THEMA
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WAS MACHT EINE GUTE STORY AUS? SIE STARTET MIT EINEM KÖDER



10ASK ·  11.04.2024 ·  Unternehmensthemen als Geschichten erzählen



11ASK ·  11.04.2024 ·  Unternehmensthemen als Geschichten erzählen



12ASK ·  11.04.2024 ·  Unternehmensthemen als Geschichten erzählen

WAS MACHT EINE GUTE STORY AUS? SIE GIBT EIN VERSPRECHEN
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WAS MACHT EINE GUTE STORY AUS? SIE IST WIRKLICH PASSIERT



14ASK ·  11.04.2024 ·  Unternehmensthemen als Geschichten erzählen

WAS MACHT EINE GUTE STORY AUS? SIE IST AUTHENTISCH WAHR
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WAS MACHT EINE GUTE STORY AUS? SIE HAT DREI TEILE

1. Akt 2. Akt 3. Akt
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WAS MACHT EINE GUTE STORY AUS? SIE HAT EIN HAPPY END
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WAS MACHT EINE GUTE STORY AUS? SIE DENKT AN IHRE HÖRER
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EURE GESCHICHTEN: SIE LIEGEN AUF DER STRAßE!
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Unsere Arbeitsergebnisse, insbesondere Konzepte, Präsenta-
tionen, Layouts, Logos, und deren sämtliche Inhalte, ein-
schließlich der enthaltenen Ideen, unterfallen dem Schutz des
Urhebergesetzes, auch wenn die erforderliche Schöpfungs-
höhe im Einzelfall nicht erreicht ist. Jedwede Art der Nutzung
bedarf entweder unserer Beauftragung zur Umsetzung oder
einer Vereinbarung, in der die Nutzungsrechte gegen Zahlung
eines Entgelts eingeräumt werden. Die Arbeitsergebnisse von
ASK.Berlin dürfen nur für die vereinbarte Nutzungsart, den
vereinbarten Zweck und im vereinbarten Umfang verwendet
werden. Mangels ausdrücklicher Vereinbarung gilt als Zweck
des Vertrages nur der vom Auftraggeber bei Auftragserteilung
erkennbar gemachte Zweck. Sämtliche Rechte, einschließlich
etwaiger Nutzungsrechte und das Eigentum, an unseren
Arbeitsergebnissen gehen erst mit vollständiger Bezahlung der
Vergütung auf den Kunden über.

ASK Agentur für Sales und Kommunikation GmbH

Gewerbehof Bülowbogen, Hof D, Eingang D1
Bülowstraße 66, 10783 Berlin

info@ask-berlin.de
+49 30 740 73 16 00

VIELEN DANK 
FÜR IHRE 
AUFMERKSAMKEIT

www.ask-berlin.de
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